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Bogota D.C., 05 de diciembre de 2024

TERCER INFORME DE VISITA A LAS ACCIONES DE FORMACION
INFORMACION GENERAL DEL CONVENIO

Conviniente

Convenio n.°
Nombre de la accién formativa

Modalidad
Grupo
Unidad tematica

Tipo de evento formativo
Lugar de ejecucion

Fecha de visita

Hora de la visita

Interventor que realiza la visita

ASOCIACION CAMPESINA PARA EL
FOMENTO AGROPECUARIO NACIONAL-
ASOCAFAN.

CO1.PCCNTR.6914085 de 2024

AF3- Técnicas Yy estrategias para el
posicionamiento 'y la diferenciacion de
productos en el mercado agricola.

Virtual

2

UT2 - Caracteristicas distintivas de los
productos agricolas.

Curso

Bogota D.C

25/11/2024

8:00 am a 10:00 am

Maria Angélica Rojas Bravo

La Interventoria de la Universidad de Antioquia, en cumplimiento del objeto del contrato
de interventoria n.° CO1.PCCNTR. 6836437 de 2024, el cual consiste en prestar los
servicios de interventoria técnica, administrativa, juridica, financiera, contable de los
convenios suscritos como resultado de la convocatoria DSNFT — 0001 — FEEC - 2024,
del Programa de Formacién Especializada para la Economia Campesina, al convenio
suscrito entre el Servicio Nacional de Aprendizaje — SENA y ASOCIACION CAMPESINA
PARA EL FOMENTO AGROPECUARIO NACIONAL- ASOCAFAN, se permite presentar
el informe de la visita de campo realizada al evento de la referencia.

1. DATOS DEL CAPACITADOR

e Nombre: Angela Liliana Colmenares Cajamarca

e |dentificaciéon: C.C. 52.450.677

2. OBJETIVOS DE LA VISITA

e Verificar el cumplimiento de las actividades de capacitacion programadas en los
cronogramas aprobados por la Interventoria.
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e Verificar las condiciones y los recursos, fisicos o digitales, empleados en el
desarrollo de la actividad de capacitacién.

A continuacion, se presentan los resultados de la visita de campo efectuada a las
acciones de formacion:

3. DESARROLLO DE LA VISITA

3.1. Detalles de la accion de formacion: La accion de formacion visitada es la AF3-
Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la diferenciacién de productos
en el mercado agricola, en su unidad temética 2 Caracteristicas distintivas de los
productos agricolas, la cual se imparte con metodologia tedrico-practica,
atendiendo a que la didactica como método y estrategia de ensefianza esta
orientada a partir de fundamentos tedricos los cuales se ejecutan mediante
procedimientos y mecanismos que requieren situaciones experienciales y en
contexto.

En cuanto a la intencionalidad pedagdgica, se observa que la accion de formacion
busca desarrollar los conocimientos y capacidades de los campesinos y
campesinas sobre las caracteristicas y signos distintivos de sus productos, de
acuerdo con las particularidades de sus productos y del mercado al que se
dirigen, con el fin de aprovecharlas al maximo, mediante el disefio e
implementacién de técnicas y estrategias de marketing efectivas.

Ademas, al revisar el contenido dispuesto en la plataforma virtual, respecto a los
temas objetos de la visita, se evidencid de la unidad tematica numero 2
Caracteristicas distintivas de los productos agricolas, el material con conceptos
esenciales para el desarrollo de la accion de formacion tales como: Tipos de
caracteristicas distintivas, proceso de identificacion y registro de caracteristicas
distintivas, valor agregado de las caracteristicas distintivas en el mercado
agricola, estrategias para proteger y promover las caracteristicas distintivas de los
productos agricolas y casos de éxito de productos agricolas con caracteristicas
distintivas en el mercado global. Evidencias conceptuales expuestas y registradas
en cada uno de los recursos de trabajo virtual, correspondientes a la UT2.

A su vez, se corrobor6 que el curso ha sido estructurado a través de médulos que
contienen los temas explicitos y la informacion correspondiente a lo establecido
en el proyecto aprobado, a través de una metodologia que ofrece una vision
completa y holistica de la realidad estudiada, lo que permite a los participantes y
beneficiarios una mejor comprensién de los conocimientos adquiridos mediante la
interactividad eficiente y oportuna.

Por ultimo, teniendo en cuenta que el evento formativo es en modalidad virtual, se
evidencia el espacio “Foro” para establecer comunicacion asincronica. Esta
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definido y disponible para la interaccion, encuentro y enriguecimiento colectivo de
experiencias, opiniones y aprendizajes.

3.2. Beneficiarios: ElI numero de beneficiarios esperados de acuerdo con el
cronograma y la propuesta aprobada es de 30, en la visita se encontraron 36
personas matriculadas para la accion de formacioén y participantes en el grupo
objeto de revision

o Los beneficiarios se encuentran registrados y asignados a los diferentes
grupos de los eventos formativos de forma individual y/o masiva.

e Los beneficiarios registrados no se encontraron duplicados

e Los beneficiarios de esta formacidn son campesinos y campesinas,
particularmente trabajadores, productores agricolas y emprendedores rurales
que potencialmente requieren desarrollar sus capacidades para la gestion
eficaz de recursos y habilidades financieras que les permitan garantizar la
sostenibilidad econémica de sus actividades agricolas y la mejora de su
calidad de vida, tomar decisiones informadas, identificar oportunidades de
crecimiento y desarrollo, y mejorar su resiliencia frente a los desafios del
sector agricola.

En concordancia con el proyecto estos beneficiarios estan involucrados en
una variedad de actividades agricolas como el cultivo de café, platano, arroz,
cacao, yuca y maiz, entre otros muchos; ademas de la ganaderia en pequefa
escala, la pesca artesanal, la produccion lactea y la avicultura.

3.3. Capacitador o tutor: La docente a cargo de la sesion formativa es la profesional
Angela Liliana Colmenares Cajamarca, identificada con cedula de ciudadania N°
52.450.677, la cual fue aprobada por la interventoria y coincide con el nombre
registrado en el cronograma del proyecto.

3.4. Centro de atencién al usuario (CAU)

Durante la visita de interventoria se verificO que la plataforma cuenta con un
centro de atencién que proporciona soporte técnico, mantiene la infraestructura
tecnolégica, atiende y resuelve las consultas, dudas e incidentes técnicos de los
usuarios, dando una respuesta oportuna a todas estas situaciones que se
presentan en el desarrollo de la AF, lo que permite que no se afecte el progreso
de las unidades tematicas.

4. VALIDACION DE ASPECTOS VERIFICADOS Y APROBADOS
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SENA
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Aspecto

Validacion durante la visita

Uso de imagen
institucional del
SENA

SENAY el JINGLE.

Se valida el uso de las piezas graficas aprobadas por el SENA y el uso de la imagen
institucional. Se verifica que en la pagina principal de la plataforma virtual se
encuentran cargados y disponibles para ser reproducidos el video de bienvenida del

mercado agricola G2

IDIOMA:
ESPANOL
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AF3 - TECNICAS Y ESTRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIENTO Y LA
DIFERENCIACION DE PRODUCTOS EN EL MERCADO AGRICOLA
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CURSO = st
GRATUITO 22 de noviembre de 2024

| 4de diciembre de 2024 A SR ekt

40 HORAS

37 Antes de iniciar debe aulorizar nuestra politica de datos

Clic aqui para ver cronograma de encuentros virtuales

Jingle SENA

AF3 - Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la diferenciaciéon de

Gratuidad de la

formacion:

sefialado en el articulo 7 del Acuerdo 0003 de 2023.

Todos los procesos de formacién del SENA son GRATUITOS, de conformidad a lo

.

AF3 - TECNICAS Y ESTRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIENTO Y LA
DIFERENCIACION DE PRODUCTOS EN EL MERCADO AGRICOLA

'
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4 de diciembre de 2024

CURSO
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40 HORAS
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Aspecto Validacion durante la visita
Material de | El material de formacioén de la AF3- Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la
formacién diferenciacion de productos en el mercado agricola, se encuentra disponible para

consulta y descarga en la plataforma educativa virtual, conforme fue aprobado por la
Interventoria. No se encontraron diferencias entre el material aprobado y el consultado
durante la visita.

Condiciones del
ambiente de
formacioén

El ambiente de formacién en modalidad virtual, conforme a lo aprobado, se encuentra
en el enlace https://aulavirtualasodesing.org/ La plataforma virtual tuvo un
desempefio apropiado durante la visita, dado que el ingreso fue rapido y de facil
acceso, esta se encontr6 disponible y en funcionamiento durante el desarrollo de las
acciones de verificacion, la parte grafica se carga de manera &gil y sin ningan
inconveniente.

La accion de formacion y las unidades tematicas se encuentran organizadas y
referenciadas adecuadamente. Las diferentes opciones de navegacion funcionaron sin
inconveniente y la generacion de consultas de beneficiarios matriculados y avance
académico se pudo efectuar con facilidad.

Est4 en funcionamiento y con 6ptima capacidad de rendimiento las 24 horas, los 7
dias de la semana bajo condiciones ideales.

5. SEGUIMIENTO ACADEMICO

5.1. Sesiones sincrénicas: Al término de esta visita se indica fecha de Unica
programacion para el 27 de noviembre, tal como se evidencia en la siguiente

imagen.

Sesioén

Aspectos verificados

Inicial: apertura del
evento de formaciéon

Encuentro programado para el 27 de noviembre. A lafecha de la visita ain

Explicativa: al inicio no se registra link de acceso.
de cada unidad
teméatica

Dudas e inquietudes

AF3 - Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la diferenciacién de productos en el

mercado agricola G2

Link [T
Fecha Hora e Tema o

07.1500p. m - Unica

27
| m300pm sesién

Ultima modificacin: sabado, 23 de noviembre de 2024, 2357

4 Antes de iniiar debe autorzar nuestra politica de datos

Foro de noticias y dudas -

A m g ESP

)
(2 19°C Mayorm. soleado

H @ - @€ HEF @ @
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Por

lo anterior, la interventoria no pudo verificar el reporte de la asistencia

correspondiente.

6.

9.

HALLAZGOS
No se encontraron hallazgos.

RECOMENDACIONES

Continuar orientando de forma dindmica y presta, los procesos de acompafiamiento y
formacion VIRTUAL a todos los participantes y beneficiarios desde la coordinacion de
las actividades y propuestas metodoldgicas interactivas, asegurando que el avance y
culminacién del curso sea satisfactorio y oportuno, segun lo programado
estructuralmente en su contenido programatico.

Luego de la sesién sincronica programada para el 27 de noviembre- 2024, subir el
video de evidencia.

CONCLUSIONES

e El uso del espacio virtual permite un buen desempefio en el cumplimiento de las
actividades propuestas en el proyecto.

e La estructura de disefio de la plataforma facilita un trabajo organizado y
categorico, de tal forma que los participantes se ubiquen tedricamente en el
espacio.

e La accién de formacion, asi como la unidad tematica respectiva, corresponden a lo
registrado en el cronograma detallado, remitido por el Conviniente.

e EI material de formacion se encuentra dispuesto y organizado para los
beneficiarios y participantes en el escenario virtual, excepto el link y grabaciones
de los encuentros sincronicos.

e Los temas dispuestos son afines y acertados de acuerdo a lo indicado y sugerido
en el proyecto aprobado previo a la visita de formacion.

e La capacitadora que esta moderando la formacién virtual corresponde a la
programada por el Conviniente y es la aprobada por la Interventoria.

REGISTRO VISUAL

A continuacion se detalla el registro visual recolectado durante la visita:
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Capacitadores de la accién de formacioén

AF3 - Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la diferenciacion de productos en
agricola G2

‘ ANGELA LILIANA COLMENARES CAJAMARCA  # versss  BRfadra s conacios

M nombre e Angela L capaitadora “Téenicasy gias para el yia is el mercado agricola

Soy Administradora de Empresas con especializacién en Gerencia de Proyactos en Intsligencia de Negocios y Recursos Humanos. A o largo de mi camrera he tenido la opertunidad de trabajar en diferentes érsas de s

administracién, Bderando proyectos que USEan nnovar y mejorar |3 efciencia en Wi sido opt pe generar valor real para los equipes y a5 empresas con las que.
colabors.

Ala largo g2 mi trayestoria. he disshado y faeiitado procesos cubrienda temas ¥ gestin de proyecios. Mienfogue en I ensefanza s2 basa
n combinar la t=oria con la practiea. adaptande los contenidos a s necesidades de los Es[umamasy utiizando herramientas d | dindmico, ity cercano a la realidad del

entome empresaris|

i ot | 2 brindar s estudiantes [2s hemamiznias necesarias Fara su erecimiento scadémica y profesionsl. Busce que e2ds uno de slles desarolis competencias clave came
derazg, toma de deciionss y viKin esiaiégia, preparindolos para affontar con confianza los desafios que ¢l mundo empresaral s presere ¥ ayudandolos a destacar an st snlormo ofesionsl

Los invito @ completar este curse de 40 horas para adquiri 25 h h én de praductos en el mercado sgricels. Aprovechen ests oportunidsd par fortalecer su
cracimisnto profesional y nfrantar los refos dsl sector con éxito. jLos espero para que juntos logremos grandes avances!

Detalles de usuario

del blog
Caraterizzcion
NINGUNA.

Numero de documento
52450677

Tipo de documento.
CEDULA DE CIUDADANIA

Informes
Lugar de residencia Registras de hoy

Soporte técnico - Centro de Atencién al Usuario (CAU)

« = 2% aulavirtualasodesing.org/course/view.php?id=681

= Aula Virtual Asodesing CENTRO DE SOPORTE TECNICO

i aulavirtualasodesing.org/sopaorte/ T

'1 Asodesing

£ Inicio Centro de Soporte Abrir un nuevo Ticket |2} Ver Estado de un Ticket

Bienvenido al centro de soporte técnico ———
de ASODESING

Con el fin de agilizar el soporte técnico a nuestros usuarios, contamos con un sistema

Usuario Invitado | Iniciar sesion

de solicitudes de servicio.

A cada solicitud se le asigna un nimero Unico, que, puede ser utilizado para hacer
seguimiento sobre el progreso de cada caso y la(s) respuesta(s) en linea. Para su
referencia proporcionamos archivos completos v la historia de todas sus peticiones de
ayuda. Es necesaria una direccion de correo electrénico valida para presentar su
Solicitud.

Derechos de autor & 2024 Soporte técnico ASODESING - Todos los derechos reservados.
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Unidad tematica visitada

UNIDAD 2

CARACTERISTICAS
DISTINTIVAS DE LOS
PRODUCTOS
AGRICOLAS

) Comenzar

.l
SOCAFAN  Asodesing

=
IN .

Introduccion

En esta unidad aprenderemos qué es el posicionamiento
y la diferenciacion en el mercado agricola. Estas
estrategias nos permitiran resaltar las caracteristicas
Unicas de nuestros productos y ganar competitividad.

Angw, A(2024)

. [ )
50 9
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2.8. Conclusion

Las caracteristicas distintivas permiten a les
productores diferenciar sus productos en el
mercado, aumentando su valor y reconocimiento.
Es clave proteger estas caracteristicas y
promoverlas para aprovechar su potencial en el

‘i) mercado.

jAhora les invitamos a realizar las
actividades interactivas para esta unidad
que se encuentran en el aula virtual!

R ,
A

A ASOCAFAN Asodesing

Material de formacion

ASC_AF3_TECNICAS Y ESTRATEGIAS.pdf

FORMACION ESPECIALIZADA
PARA LA ECONOMiA CAMPESINA

sEna

Q
JAN socaran
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= ASC_AF3_TECNICAS Y ESTRATEGIAS.pdf

seha

7,\V‘mcm~

TECNICAS Y ESTRATEGIAS PARA EL
POSICIONAMIENTO Y LA DIFERENCIACION
DE PRODUCTOS EN EL MERCADO AGRICOLA

= ASC_AF3_TECNICAS Y ESTRATEGIAS.pdf

sena -

Q
TP socaran

TABLA DE CONTENIDO

TABLA BE ILUSTRACIONES

mTRGUEEION

ORIETVOS. e

IDENTIFICACION DE CONGEIMIENTOS PREVIOS.

GLOSARID et et

unioaD w
"DIFERENCIACION EN EL MERCADO AGRICOLA|

1 Conceptos bisicas de posicianamiant y diferenclacin en o contexta
sgricala

13 Estrategias funcidn de
de los producton.

4 udensificacidn de oporturidades de ciferenciaclén en el mercada sgricola 22

= ASC_AF3_TECNICAS Y ESTRATEGIAS.pdf

7,«

choctv. tante pura proteger ol producto de imitacenss coma par
adecuadamente ants lex consums

4. Idemtificacién de las earactaristicas distintivas.

EL primer pazs n este process consiste an Meneficar qué caracteristicas
hacen anica al products agricela. Exto puede incluir;

i o o, plrags
cualidades e har
Compeizncia

ra denominacion de
Loz que rezpalden la

ol camp oo productss orginicos o sostawbler, wed mcenro
documentar lax pricticas que e utilizan, tales coma L3 reds
v et 5 2 e o bodversicas. La xmmmnae
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= ASC_AF3_TECNICAS Y ESTRATEGIAS.pdf

SENA '
7AT.mm~

denominaciones de rigen permiten 3 les productores “di
Ereectas en ol mercads 3 sumemia i valst (. 2. €1 caé de Colamera
el

yel
incrementar zu valor en el mercads global gracias 3 u denominacian de
arigen.
sdmia de s dencminaziznss = cortficacionss do calldad.
e o e B e et

harrarmienias poderesss que incrementan |2
consumidares en la calidad y saguridad de un producto.
garantia zon especialments importantes en mercados internacionales,
donde les compradores buscan productos
Satictas de seurdad almantaiay socteniiand (FAG. 2021)

2

- cobrada gran
v o o e A ey epen v Sgtestion <o
products sgriccas. Les mmmmu cada vez mas conscientes de los
impactos ambientales y sociles de sus compras, Senden 3 preferic
pmmﬂmu mp(.m s ccoiat promueuan el bienestar de lex

o Tende, po gl fatcan e o ol ebpoit-ire

i pago juste por =u trabajo y que < han respetada estindares saciales y

medioambientales.

Extox productos na solo zon percibidas como de alta calidad, sino que

tampién generan una canexién emational <o les conzumidores, guienez
roductos que refisjan sus walores sticos

= ASC_AF3 TECNICAS Y ESTRATEGIAS.pdf 40 /87

7/\?.@“,“

Facilitan su reconocimiento en mercados mis amplias (Beltrin, 2018).

aves
productns agricolas dferenciads en mercados mm,(.m Esas redes

reduciends lox riesgo de competencia desleal

La prowescion y promacien de lax caracteristicas distintias generan
miltiples beneficias:
Mayor competitividad en el mercads, al destacar el valor agregade
del productz.
« Pracios ms altas dskids 3 la diferenciacién y al reconceimients de
= calidad
ruevos ionales que buscan productos
Slinicas y con cerieaciones de caldad
iim logal cortra la falsificacidn o competencia desieal,
salvaguardando L3 integridad gel products ¥ sl trabaje de lez

<

= ASC_AF3_TECNICAS Y ESTRATEGIAS.pdf a /87

sena Q4

7AT.m.u~

25 praductos
en el mercado glabal

Lol dn o o dlly o i ot ame R bonin
destacarse en el

musstran cémz la dersnciaciin basada en factores coma L origen
geagrafico, las certiicaciones de calidad y sostenibildad, y el uso de
products lacal

novadares. p
e una marca reconocida 3 nivel internacional

Una de los sjemplos mis smblematicos sz ol del café de Colamb
reconockic por 20 calidad auperin en ol mercado dobal gracia » =i
de calidad
1 caie colombians s ha pasicinads de maners extoss dibido s
condicianes geogrificas excepcionales del pas, came zu altitud, clima
=uslos volcinicos, que atorgan 3 los grancs un sabor y aroma Gricos. La
de Cafetaros ha jugads un rol crucial en 13 promacien
¥ proteccion de estas caracteristicas, asegurando que solo el café cultivade
n lax zonaz certificadas pueda levar ol nembre 'Café de Colombia'

EL éuito del café
incluyen el cantrol de calidad en todas las etapas de produccidn, (3
promacin activaen mercados feroacoraes y o proteceion ege de

origen geagrifice, funto con ura marca fuere y oot
diferes 3

0 caso de xito = el cacas fino de arema de Ecusdor, reconocido
intermacionalmente por u calidad y sabor Gnicos. Este tipo de cacao, que

DI' A. . Dadlllv La Duicuau. |ciciuvliv. \4)
Correo electronlco interventoriasena@udea.edu.co
NIT 890.980.040-8 Pag. 11 de 16




UNIVE
DE AN’

SIDAD

DQUIA
FACULTAD DE

CIENCIAS ECONOMICAS

INFORME VISITA DE CAMPO

@
SENA

Contrato de Interventoria n.° CO1.PCCNTR.6836437 de
2024 suscrito entre el Servicio Nacional de Aprendizaje -
SENA'y la Universidad de Antioquia

IVC-03

N

Direccion General

Asistencia a las sesiones sincronicas

agricola G2
Feena Hora ik d= Tema Link 22 2
ngress grabanin
2 New 08:30:00 p. m sesidn

Utima moaificacién: sibado, 23 de noviembre de 2024, 23:57

4 Antes de iniciar debe autorizar nuesura poliica de datos

Usted se ha Kentificado como inferventoria ASOCAFAN (Cerrar sesién}
ASC AF3 Técnicas GR2

f‘ Lluvia Miércoles

AF3 - Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la diferenciacion de productos en el mercado

A G

o ESP

Faro de notiias  dudas

Beneficiarios participantes de la accién de formacion (rol estudiante)

MNombre

-

Seleccionar

[ oo NEIGEEEECRFIGE
Apelicois) JEEERlA B C D E FIGH I

Participantes

seley

Nombre = Apeliidofs)

ALEXANDER PEREZ JIMENEZ
ALEXANDER GIL BEDOYA
ANAMARIARIVERDS ARIZA
ANAVICTORIA GAITAN QUINTEROD
ANNY LEIDY LOFEZ FAJARDO
CALEB DAVID MENDOZA CULMA
CARLOS ANDRES CANOLA GOMEZ
CAROCLINA SERRANO SERRANO
CESAR ALEJANDRO MORA GARZOM

CESAR AUGUSTO S0TO CORDOBA

m/nfjolp
MIN[R[O[P

UiV WX Y

RIS T
RIS TIUWVWXY

NI

Direccién de correo

ALEXANDERPEREZJIMENEZ@YAHOOD COM
RAPALEXDE-@HOTMAIL.COM
ANARNEROS@UPTC EDU.CO
ANAVICTORIAGAITAN2017T@GMAIL COM
ANNYLOPEZF@GMAIL.COM
CONTACTO@COLCAMPO.COM.CO
CANOLACARLOS@GMAIL COM
KARITTO16802@GEMAIL COM
ALEJOMORAZI@HOTMAIL COM

CESARSOTO34@HOTMAIL.COM

Roles

Estudiants

Estudiants

Estudiante

Estudiante

Estudiante

Estudiants

Estudiants

Estudiants

Estudiante

Estudiante

AF3 - Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la diferenciacion de productos en e
agricola G2

Grupos

No hay grupes

Ne hay grupes

Ne hay grupes

Ne hay grupes

Ne hay grupes

No hay grupes

No hay grupes

Ne hay grupes

Ne hay grupes

No hay grupes

(itime acceso al curso

Nunca

Munca

Nunca

Nunca

2 dias & horas

Nunca

1 dia 22 horas

Munca

Nunca

Nunca

OTUT TVICTUTTIITIT. CAaimc 71U TT.

JLET L.

TCICTUTNIU. (%) £19 JO10

Sede Bogota: carrera 21 n.° 35-53. Barrio La Soledad. Teléfono: (4) 219 8300
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o DAYAMNA MICHEL HERNANDEZ OYOLA MICHELHERMANDEZ BIOL@GMAIL.COM Estudiantz. Ng hay grupes Nunca

] ELVER QUINTERD SANGHEZ JGI35T@EMAIL COM Estudiante  Nohaygrugpes  Nunca

o ERNESTO HOYOS HINCAPIE ERNESTOHOYOSHINCAFIE@GMAIL COM Estudiante No hay grupes 1 hora 28 minutos

o GINAPATRICIA VASQUEZ MONTERO TATIANZOE13@GMAIL COM Estudiante No hay grupes Nunca

o GLORIA ESPERANZA OSORIO SOGAMOSO GLORIAQSORIOSOGAMOSO@GMAIL.COM Estudiantz. Ng hay grupes 2 dias 2 horas

] HECTOR YADIR RAMOS GUARNIZO HEYASERAMOSG@GMAIL COM Estudiante  Nohaygrugpes  Nunca

o HEIBER DANILO JARAMILLO FARRA HEIBERJARAMILLO32@GMAIL.COM Estudiante No hay grupes Nunca

[m] HEIBER ELIECER CIRO CIRO HEIBERELI@GMAIL COM Estudiante No hay grupes Nunca

o JAIRC HERNANDO MAVARRETE GALINDO JAIRO ACCIONESESTRATEGICAS@GMAIL.COM Estudiants. No hay grupes Nunca

o JISSELA JINETH ACOSTA BELTRAN JISSELAACOSTATT@GMAIL.COM Estudiantz. Ng hay grupes 1dia 21 haras
JOSE EDWARD WILSCN TELLEZ RODRIGUEZ WILSONTELLEZ@YAHOD £5 Estudiante  Mohaygupes  Nunca

u] JOSE ERKESTO RIVEROS REY JOSE ERNESTO RIVERDS REVEGMAIL SOM Estudiante  Mohaygrupes  Nunca

o JUAN JOSE OSPINA BERMUDEZ JIOSPINABERMUDEZ@GMAIL.COM Estudiante No hay grupes Nunca

m] KELLY JOHANA SANJUAN BALAGUERA KELLYSANJUANS1@GMAIL COM Estudiante No hay grupes Nunca

(m) LEIDY ESMERALDA ESFITIASOSA ESPITIALEIDYD5@GMAIL.COM Estudiante No hay grupas Nunca

o LEIDY JOHANNMA CALDERON FERNANDEZ LEIDYJOCAFE@HOTMAIL COM Estudiante  Mohaygrupes  Nunca

m) MARIA CLAUDIA BARBOSA BAREOSA M1131075082@GMAIL.COM Estudiante No hay grupes Nunca

0 MARIA ENITH OSPINA RUIZ MARIEN188121@HOTMIL.COM Estudiante  Mohaygupes  Nunca

u] MARIANO SALAZAR CASRERA MSALAZAR150@MISENAEDU.CO Estudiante  Mohaygrupes  Nunca

m] MIGUEL ESNEYDER BLANCO SILVA GJGUTU@GMAIL.COM Estudiante No hay grupas Nunca

(w] MELLY MARTINEZ SANCHEZ MNELLYMARSA@GMAIL COM Estudiante No hay grupes Nunca

u] OSCAR CAMILO RAMIREZ CORTES COMDEAGRO@GMAIL COM Estudiante  Mohaygupos 1 hora 3 minutos

u] RAFAEL ANGEL SEPULVEDA NIFID RAFISEE @HOTMAIL COM Estudiante  Mohaygrupes  Nunca

[m] WILSON ENRIQUE CORDOBA RENTERIA WIENCORE 1075@GMAIL. COM Estudiante No hay grupes Nunca

m) XIOMARA GARCIA CRUZ XIOMYOTIT@HOTMAIL COM Estudiante No hay grupes 2 dias 21 horas

u] KA VIVIANA MORA JAIME YERIKAMORAD@EMAIL.COM Estudiante  Mohaygupes  Nunca

Progreso académico de los beneficiarios

Informe del calificador

Vista | Configuacén L

Exportar

Informe del cakficador | Hisioral de califeacién  Informe de resultados

Todos los participantes:36/36

Nombre IR A(8/C D€ [6[H[1][K[LIM[N[R[G[F|a
apeticols) [EZIMA(5C(DIEF[GIHI 1] K|LIMINIROIF|G

Apelidofs) = Nombre Diveccidn de correo

JSSELAINETH

Informe general  Vists Simple  Usuario

RIS[TIUVIWXY[Z
RIS[TIU[VIWX Y2

AF3 -Técnicas y estrategia.. —

@ Actiédad Interactivalni. . $ & 7 Evaluacién disgndstica $ &  Evaluacion

B & UISSELAACOSTATT@GMAL COM .a .a
ACOSTABELTRAN
VARIACLAUDI g wtratorsese@GMAILCOM -a a
BARBOSA BARBOSA
SNEDER @y cicuTU@SHAL COM a Q
LEDYORANRA g LciDVUOGAFEGHOTMAILCOM Q a
‘CALDERON FERNANDEZ
CARLOSANDRES g5 CANOLACARLOS@GMAILCOM a a
AgoMEZ
FEBERELECER g HEIBERELIGGMALLCOM -a a
GROCIRD
Promedio general am 2w

-a

AF3 - Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la diferenciacion de productos en el mercado
agricola G2: Vista: Preferencias: Informe del calificador

# @ Actdad Ineraciva Uni

$ & Actidad Inerac

-a

a
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Apelidofs) *  Mombre Direccién de correo o Actividad Interactiva Uni % #  (f Evaluacién diagndstica $ ## 7 Evaluacionfinal & # (¥ Actvidad Interactiva Uni . & & 7 Actividad Intq
WILEON ENFIRUE EE # WIENCORE1875@GMAIL COM -Q - - -
CORDOBA RENTERIA
LEDYESMERALDA @ ESPITIALEIDVOS@GMAILCOM -a -a -a -
ESPITIASOSA
ARAVIETORIA EE # ANAVICTORIAGAITANZO1T@GMAIL COM -a - -a -a
GAITAN QUINTERO
HOMARAGARCIA g p XIOMYO7IT@HOTMAIL COM -a -Q - -Q
CRUZ
ALEXANDER GlL EE # RAPALEXDE-GHOTMAIL COM -8 -a - -Q
BEDOYA
DAVAIA MICHEL EE # MICHELHERNANDEZ BIOL@GMAIL.COM - - - -
HERNANDEZ OYOLA
ERNESTOHOYOS g 4  ERNESTOHOYOSHINCAPIE@GMAIL COM 200 @ 250 @ - 500 &
HINCAPIE
FEBER DANILG B # HEIBERIARAMILOIZ@GMAILCON - -Q -@ -Q
JARAMILLO PARRA
ARNILEIDTLORES B ANNYLOPEZF@GMAL.COM -Q - - -a
FAJARDO
NELLYMARTINEZ 2 NELLYMARSA@GMAIL.COM -a -a -a -
SANCHEZ
CaLEs DavID EE # CONTACTO@COLCAMFG COM.CO - -a -Q -Q
MENDOZA CULMA
CESARALEIANORO  gg p  aLE JOMORABI@HOTMAIL.COM -Q -Q -Q -
MORA GARZON
Apelidols) = Nombre Direceion de correo @ Activdad Interactiva Uni. & # 4 Evalusciéndiagnistea # # g Evaluscinfinal § # 4 Actvidad InteractvaUnl. $ & g Actividad Intera
VERICAVMANA B # YERIKAMORAD@GMAIL.COM - - - -
MORA JAIME
JARQEERNANGD g2 b JAIRO ACCIONESESTRATEGICAS@GMAIL COM - -Q -a -a
NAVARRETE GALINDO
GLORIAESFERANZA  gp »  GLORIADSORIOSCGAMOSC@EMAIL COM -a -a - -Q
OSORIO SOGAMOSO
SIS E # JIOSPINABERMUDEZ@GMAIL COM - -a -Q -Q
BERMUDEZ
MARIAENITHOSFINA g2 p MaRiEN18191@HOTIIL COM -Q -a -Q -a
RUIZ
ALEXANDERFEREZ  gn p | EXANDERPEREZJIMENEZ@YAHOO COM -1 -a -Q -Q
JIMENEZ
ELVERGUNTERD 2 » cis7@emal coM -Q -a -Q -a
SANCHEZ
CGECALICAME ) B # COMDEAGRO@GMAILCOM - -a - -Q
RAMIREZ CORTES
HECTOR YADIR E # HEYADSRAMOSGEGMAILCOM - -e - -a
RAMOS GUARNIZO
ANAMARIARIEROS B 4 ANARIVEROS@UPTC.EDU.CO -& - - -
ARIZA
JOSEERNESTO B # JOSEERNESTORVEROS REY@GMAL COM -a -a -a -Q
RIVEROS REY
DTN SALE AT B & MSALAZAR150@MISENAEDU.CO -8 - -8 -Q
CABRERA
FELLY oAt B # KELLYSANJUANSI@GMAIL COM - -a - -a
‘SANJUAN BALAGUERA
RAFAELANGEL B # RAFIS3E1@HOTMAILCOM -a -Q -Q -8
SEPULVEDANIRO
CAROLINASERRAND g # KARITTC1602@GMAIL COM -a -Q -e -a
SERRAND
CESARAUGUSTO  mm »  CEoARSOTOR4@HOTMAL COM -Q -Q -8 -Q
SOTO CORDOBA
JOSE EDWERD
[ B # WLSONTELLEZ@YARODES - -a -@ e
RODRIGUEZ
GINA PATRICIA
B # TATIANZ0313@GMAIL.COM -Q -Q -@ -a
VASQUEZ MONTERO
Pramedio general am 25 - 8.00

Sede Bogota: carrera 21 n.° 35-53. Barrio La Soledad. Teléfono: (4) 219 8300
Correo electrénico: interventoriasena@udea.edu.co
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Interacciones capacitador y beneficiarios

Foro de noticias y dudas
Bienvenida

Fiar

noviembre de 2024, 2313

Foro de noticias y dudas
Resolver aclividad interactiva 2

a2 excedi el tiempa y numero de intentos. ; Que debo hacer para tener 2 oportunidad de resolveria? Grasias

10. CONCEPTO ACADEMICO

Este escenario de formacion virtual como ambiente de aprendizaje, sefiala varios
elementos relacionados con la colocacién, organizacion y estructuracion de los
contenidos tematicos, disefio de actividades pedagdgicas y eficiencia en la operatividad.
Lo anterior, debido a que los recursos preparados y las actividades programadas estan
planeadas de manera que los beneficiarios y participantes tienen la posibilidad de acceder
de forma practica, interactiva y facil a la UT2 - Caracteristicas distintivas de los productos
agricolas, dada la acciébn de formacion AF3- Técnicas y estrategias para el
posicionamiento y la diferenciaciéon de productos en el mercado agricola. Aparte, se
evidencia que aporta instrumentos Utiles para la innovacion educativa, cuenta con
soporte, asesoramiento y se adapta a los objetivos del proyecto.

Con respecto a los contenidos teméaticos relacionados y situados en la plataforma virtual y
gue corresponden a las nociones que establecen y conducen en la profundizaciéon de la
informacion relacionada con: Tipos de caracteristicas distintivas, proceso de identificacion

Centro de Investigaciones y Consultorias CIC - Universidad de Antioquia
Sede Medellin: calle 70 n.° 52-72. Teléfono: (4) 219 5818
Sede Bogota: carrera 21 n.° 35-53. Barrio La Soledad. Teléfono: (4) 219 8300
Correo electrénico: interventoriasena@udea.edu.co
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y registro de caracteristicas distintivas, valor agregado de las caracteristicas distintivas en
el mercado agricola, estrategias para proteger y promover las caracteristicas distintivas
de los productos agricolas y casos de éxito de productos agricolas con caracteristicas
distintivas en el mercado global. Es acertado referir que se hallan fijos a través de los
recursos que la misma plataforma proporciona para el montaje y que se pueden abordar a
través de cuestionarios, infografias, videos, foros, chat y sesiones sincronicas.

De otro lado, es evidente la correspondencia conceptual y la aplicacién de las tematicas
en cada una de las acciones ejecutadas, lo que contribuye a que los beneficiarios
adquieran diversas competencias que les permite identificar las caracteristicas distintivas
de sus productos agricolas, proponer estrategias efectivas para posicionar sus productos
en el mercado agricola, teniendo en cuenta sus caracteristicas distintivas y la
segmentacion del mercado, reconocer las técnicas de diferenciacion para destacar sus
productos en un mercado competitivo, utilizando herramientas propias del marketing,
comprender la importancia de la gestién de la calidad y la seguridad alimentaria en la
cadena de produccién y comercializacion de sus productos agricolas, asegurando que
cumplan con los estandares requeridos e identificar los factores claves para la
negociacién y establecimiento de relaciones comerciales con intermediarios y
compradores, que aseguren la distribucion y venta efectiva de sus productos
diferenciados. Conocimientos significativos para poder aplicarlos en su contexto laboral

Por consiguiente, la accién de formacién visitada y la unidad tematica detallada, cumple y
es integral en su contenido con el objetivo y temas del proyecto aprobado.

i

/

2 g Pl o
MARTHA CECILIA ALVAREZ OSORIO INGRID SULBARAN RODRIGUEZ
Coordinador académico Interventor Académico
Proyecto Interventoria SENA Proyecto Interventoria SENA
Universidad de Antioquia Universidad de Antioquia

Copia: Dra. Rusby Cecilia Vargas Almeida — Coordinadora del Grupo de Gestion para la Productividad y Competitividad

Proyecto6: Maria Angélica Rojas Bravo — Interventora
Revis6: Martha Cecilia Alvarez Osorio — Coordinadora académica
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